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KiTa Bremen — unsere Mission

Wir gestalten Lebens- und Erfahrungsraume fur Kinder und Ihre Familien.

In unseren Kinder- und Familienzentren schaffen wir eine sichere und
geborgene Umgebung, in der jedes Kind in seiner Einzigartigkeit gesehen

und gefordert wird. Durch gegenseitige Wertschatzung und Respekt bilden
wir eine Gemeinschaft, in der Familien und Fachkrafte partnherschaftlich
zusammenarbeiten. Wir leben und vermitteln demokratische Werte. Wir zeigen
uns weltoffen und begreifen Vielfalt als Chance. Wir kennen die Besonderheiten
INn unseren Stadtteilen und berucksichtigen die Bedurfnisse der Familien im
jeweliligen Umfeld. Kindern und ihren Familien bieten wir Orientierung fur

ihre alltaglichen Herausforderungen. Durch unsere innovativen Ansatze und
Programme gestalten wir die Padagogik der Zukunft.
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KiTa Bremen — unser Corporate Design

Der KiTa Bremen Markenauftritt spiegelt unser Selbstverstandnis wieder
und wird durch drei zentrale Aspekte bestimmit:

Er vermittelt Vielfalt durch eine bunte Farb- und Formenwel,
Wertschatzung durch eine sensible Bildsprache sowie Verlasslichkeit und
Stabilitat durch eine klare Gliederung.
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Basis-CD
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1 Logo

Das eingefuhrte Markenlogo wird
auf allen Medien konsequent in der
hier dargestellten 2D-Umsetzung
verwendet.

rermern
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11 Logo Schutzraum

Der einzuhaltende Schutzraum
ergibt sich wie folgt:

Nach oben und unten gilt ein Drittel
der Logohohe, nach links und rechts
ein Drittel der Logobreite.
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1.2 Logo Farbdarstellungen

Grundsatzlich ist immer die bunte
Farbversion des Logos auf weiRem
Hintergund zu verwenden (a).

Nur dann, wenn die farbige
Reproduktion technisch
nicht moglich ist, darf auf die
hier dargestellte Ausnahme
zuruckgegriffen werden:

(b) schwarz auf weiRem
Hintergrund
(z.B. bei s/w-Anzeigen)

KiTa Bremen Styleguide 2025

@

Nach Mdéglichkeit immer zu
verwenden: bunte Darstellung
auf weiBem Hintergrund.

(b)
Ausnahme: 1C schwarz
auf weiBem Hintergrund



1.3 Logo Don'ts

Das KiTa Bremen Markenlogo darf
ausschlieB3lich in den zuvor beschrie-
benen Varianten eingesetzt werden
(vgl. 1.2).

Andere Darstellungen, insbesondere
die hier skizzierten, sind nicht
erlaubt.

KiTa Bremen Styleguide 2025

Nicht erlaubt:
Wiedergabe
auf farbigem
Hintergrund

Nicht erlaubt:
Wiedergabe mit
vertauschten
Farben

Nicht erlaubt:
Aufgerasterte
Graustufen-
Umsetzung

Nicht erlaubt:
Platzierung auf
einem Bild

Nicht erlaubt:
Einfarben des
Logos

Nicht erlaubt:
Negativ-
Umsetzung
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2 Logo & Bezeichnung

Zusatzlich zum Logo wird in
KiTa-Bremen-eigenen Medien die
ausfuhrliche Bezeichnung der
Institution ,KiTa Bremen —
Bremens stadtische Kinder- und
Familienzentren® angegeben.

Sie wird dreizeilig in bold und regular
gesetzt. Es gibt eine links- und eine
rechtsbundige Variante.

Die Bezeichnung ist fester Bestand-
teil der Titelgestaltung, wird aber
nicht als Unterzeile eingesetzt,
sondern getrennt vom Logo platziert.

(Die Formulierung ,,Eigenbetrieb
der Stadtgemeinde Bremen* ist kein
eigentliches Gestaltungselement.
Sie wird nur in Impressen oder
Adressangaben verwendet.)

KiTa Bremen Styleguide 2025

KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren
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21 Logo & Bezeichnung
Proportionen

FUr die GroBe im Verhaltnis zum
Logo sind die beiden hier
dargestellten Varianten erlaubt:

(a) z.B. fUr Broschuren, Plakate, Roll-Ups
(b) z.B. fUr Karten, Flyer, A4-Blatter

(FUr die jeweiligen MaBangaben
vgl. 8ff. Formate & Raster)

@)
Bezeichnung in identischer
Breite zum Logo

(b)
Breite der zweiten Zeile
identisch zur Breite des Logos

KiTa Bremen Styleguide 2025

KiTa Bremen
Bremens stadtische
inder- und Familienzentre

KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentre

iTa Bremen
remens stadtische

inder- und Familien

zentren

Kinder-

KiTa Bremen
Bremens stadtische

nd Familienzentre
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2.2 Logo & Bezeichnung
Positionierung

Prinzipiell gibt es drei Varianten
fur die Positionierung von Logo
und Bezeichnung:

(a) Logo oben rechts,
Bezeichnung unten links

(b) Logo oben rechts,
Bezeichnung unten rechts

(c) Logo unten rechts,
Bezeichnung unten links

(Fur die jeweiligen MaBangaben
vgl. 8ff. Formate & Raster)

KiTa Bremen Styleguide 2025

A\ 4

Bremen

KiTa Bremen
Bremens stadtische
inder-und i

A\ 4

Bremen

KiTa Bremen|
Bremens stédtische|
Kinder- und

KiTa Bremen
Bremens stadtische
inder-und ili

Breme

@

Logo oben rechts, Bezeichnung
unten links im linksbiindigen
Satz, Abstande zum linken bzw.
rechten Formatrand identisch

(b)

Logo oben rechts, Bezeichnung
unten rechts im rechtsbiindigen
Satz mit identischem Abstand
zum rechten Formatrand

(©

Logo unten rechts, Bezeichnung
unten links im linksblindigen
Satz, Abstande zum linken bzw.
rechten Formatrand identisch,
Bezeichnung unten blindig

mit Logo
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23 Logo & Bezeichnung
Farbdarstellungen

Die Bezeichnung wird schwarz
auf wei3em Hintergrund, schwarz
auf hell farbigem Hintergrund
oder negativ auf kraftig farbigem
Hintergrund dargestellt.

Die Verwendung anderer
Schriftfarben ist nicht erlaubt.
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KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

KiTa Bremen

Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

KiTa Bremen
Bremens sta

KiTa Bremen

Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

Br stadtische

Familienzentren
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3 Markenclaim

Als Markenclaim wird die einge-
fUhrte Formulierung ,Wir bringen
Bildung ins Rollen.“ verwendet.

Sie betont die padagogische
Fachkunde als ein Kernelement des
Selbstverstandnisses von

KiTa Bremen.

Wir bringen
Bildung ins Rollen.

KiTa Bremen Styleguide 2025
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3.1 Markenclaim Einsatz

Der Claim wird als Satement frei in . . . .

die Gestaltung eingearbeitet. Er darf Wir bri ngen Bildu Ng INS Rollen.
daher in verschiedenen Farbvarian-

ten eingesetzt werden. Er wird als

ein- oder zweizeiliger Schriftzug in

der Tondo Regular gesetzt und mit

einem Punkt abgeschlossen

(vgl. 5ff. Typografie). . .
Wir bringen

Bildung ins Rollen.

Wir bringen
Bildung ins Rollen.

KiTa Bremen Styleguide 2025 16



31 Markenclaim Einsatz

Der Claim wird nicht einzeln verwen-
det, sondern nur, wenn auch Logo &
Bezeichnung sichtbar sind.

Wir bringen
Bildung ins Rollen.

Markenclaim:
Frei einsetzbar,
Schriftrarbe & -gréBe variabel

KiTa Bremen Styleguide 2025

KiTa Bremen

+ Bremens stadtische

Kinder- und Familienzentren

~

Logo & Bezeichnung:
Definierte Positionierung,
definierte Proportion
(vgl. 2ff)
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4 Farben

KiTa Bremen ist bunt! Leuchtend
bunte Farben bestimmen das
Markenbild und stehen fur ein klares
Bekenntnis zu gesellschaftlicher
Vielfalt.

18



4.1 Farben Hausfarben

Die vier gleichberechtigten Haus-
farben Rot, Orange, Lila und Pink
bestimmen die Grundfarbigkeit des
KiTa Bremen Auftritts. Sie werden in
allen Bereichen der Kommunikation
eingesetzt.

CMYK 0/100/100/0

RGB 228/30/46
RAL 0305060
Pantone 1788C,1795U
Oracal 325

CMYK 0/65/100/0

RGB 236/106/46
RAL 05060 80
Pantone 158C, 158U
Oracal 332

CMYK 70/87/0/0

RGB 131/19/203
RAL 31040 40
Pantone 2665C, 267 U
Oracal 403

CMYK 0/85/5/0
RGB 233/76/146
RAL 36050 50
Pantone 212C,212U
Oracal 044

KiTa Bremen Styleguide 2025



4.2 Farben
Zusatzfarben & Fondfarbe

Die Zusatzfarben Limette und Tiefblau

stehen fUr bestimmte Zielgruppen “
(vgl. 9ff). Die Fondfarbe Zartgrau sorgt,

wenn naotig, fur einen sanfteren Kon- Zusatha rbe Zusatha rbe
trast als zum rein wei3en Hintergrund. . .
Limette Tiefblau

Zusatzfarben und Fondfarbe werden
niemals allein eingesetzt, sondern nur
in Kombination mit den Hausfarben.

Zusatzfarben:

CMYK 10/0/90/0
RGB 232/226/33
RAL 059 80 80
Pantone 3965 C,3965U
Oracal 025

CMYK 100/60/10/50

RGB 0/43/75
RAL 2703025
Fondfarbe
Oracal 050
Optionale Fondfarbe (Hintergrundfidchen): Za rtg ra U
CMYK 6/5/5/0
RGB 242/240/241
RAL 0009000

Pantone CoolGray1C/U
Oracal 109

KiTa Bremen Styleguide 2025



5 Typografie

Die typografischen Werke von
KiTa Bremen werden in der Haus-
schrift ,Tondo" gesetzt.

Die serifenlose Schriftenfamilie
mit der charakteristischen
Formensprache wurde 2007 von
der Londoner Type Foundry
Dalton Maag entwickelt.

Sie liegt als Adobe Font vor und lasst
sich so problemlos in den heute

gangigen DTP-Anwendungen nutzen.

KiTa Bremen Styleguide 2025

Hausschrift

ondo

21



5.1 Typografie Schnitte
Bei KiTa Bremen finden

in erster Linie die Schnitte ,,Bold”
und ,Regular” Verwendung.

KiTa Bremen Styleguide 2025

Tondo Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890:,,...“,!

Tondo Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890:,,...°,!

22



5.2 Typografie Einsatz

Grundsatzlich werden alle Texte im
linksbundigen Flattersatz und in
gemischter Schreibweise gesetzt.

Der Bold-Schnitt ist Headlines und
einzelnen Hervorhebungen vor-
behalten. Ansonsten kommt durch-
gangig der Regular-Schnitt zum
Einsatz.

Titelheadlines werden durch variie-
rende Schriftgrof3en und versetzte
Zeilen ausgestaltet. Bei Bedarf

verstarkt sie ein kreisrunder Storer.

Daruberhinaus pragt eine schlichte,
geradlinige Typografie den
KiTa Bremen Markenauftritt.

KiTa Bremen Styleguide 2025

Headline

in Bold

Benefit

Bubble

Eine optionale Subline in Reqgular

Hervorhebung in Bold

Copy in Regular. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern
der Lander Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.
Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiuste

des Semantik, eines groBen Sprachozeans. 3



5.3 Typografie
Fallback Systemschrift

Falls die Hausschrift Tondo aus
technischen Grinden nicht
verfugbar ist, wird stattdessen
auf die Systemschrift Arial in
den Schnitten Bold und Regular
zuruckgegriffen.

KiTa Bremen Styleguide 2025

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890:,,...%,!

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890:,...°,!
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6 Grafische Elemente

Ausgangspunkt des Layouts bildet
der extrudierte Kreis, der —im An-
schnitt eingesetzt — das Format in
zwei Bereiche gliedert und eine
aufsteigende Ausrichtung bewirkt.

Position und Skalierung konnen frei
gewahlt werden, sodass vielfaltige
Varianten moglich sind, die doch
stets einem sichtbaren Prinzip
folgen.

KiTa Bremen Styleguide 2024

Der extrudierte Kreis im
variablen Einsatz.
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6.1 Grafische Elemente
WeilBraum

WeiBraum gehort fest zum KiTa
Bremen Layout. Vollfarbige Titel-
seiten sind nicht zulassig. Der
WeiBanteil bewegt sich idealerweise
zwischen ca. 20% und ca. 40 %.

Weil3 tragt das Logo und fungiert
als Hintergrund fur die vielfaltigen
bunten Designelemente.

Eine Ausnahme bilden Social Media
Motive. Da hier das Logo separat
steht und Weil3 ohnehin das Umfeld
bestimmt, werden vollfiachige bzw.
vollfarbige Motive eingesetzt.

KiTa Bremen Styleguide 2024

~20% Weif3

~40% Weil3

26



6.2 Grafische Elemente
Gepunktete Linien

Ein weiteres grafisches Element
bilden gepunktete Linien, die zur
Akzentuierung des Layouts genutzt
werden konnen.

Sie kdnnen z.B. eine Kontur — leicht
versetzt — nachzeichnen oder

ein Element als Umrandung
hervorheben.

FUr eine gepunktete Linie wird eine
der vier Hausfarben gewahlt, die
einen geeigneten Farbkontrast zum
Umfeld bietet.

.............
.........
""""
.....
ce.,
cee

.....
...............................

..................
.........
.....

.
ces®

.................

.....

..............
.....
.......

Gepunktete Linien: -, T/ =
Darstellung in den Hausfarben, e
Faustregel Konturenstarke:

1,25pt. bei DIN lang, 1,5 pt. bei DIN A4.

KiTa Bremen Styleguide 2024



6.3 Grafische Elemente
Bunte Balle

Die dem Logo entlehnten bunten
Balle kdnnen ebenfalls als grafische
Elemente genutzt werden.

Die Bélle werden in den Hausfarben
dargestellt und sollten sich nicht
gegenseitig Uberlappen.

Sie kdnnen als Storer fungieren
(vgl. 5.1 Typografie Einsatz), einen
QR-Code tragen oder die Grund-
flache fur Icons bilden (vgl. 7).

Bunte Bélle:

Kreise in den Hausfarben,

als grafische Elemente

frei skalier- und positionierbar

KiTa Bremen Styleguide 2024

Benefit
Bubble
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7 lcons

KiTa Bremen Icons folgen einem
einheitlichen Prinzip, das sich aus
der Formensprache der Typografie
ableitet.

Sie werden stets negativ auf einem
bunten Ball dargestellt (vgl. 6.3).
Das zugrunde liegende 10x10er
Grid sorgt fur gleichbleibende
Proportionen.

el 14 1=

KiTa Bremen Styleguide 2025 29




7 lcons

Der Icon-Pool kann schrittweise
immer weiter ausgebaut werden.

KiTa Bremen Styleguide 2025




8 Formate & Raster

FUr Printmedien werden i.d.R.
die hier dargestellten Formate
verwendet. Sie decken den

Grundbedarf ab.
DIN lang
105x210
DIN lang
210x 105
Fir Einladungen Fur Flyer

KiTa Bremen Styleguide 2025

Breme

DIN A5
148x210

DIN A4
210x297

K g

Bremen

Fir Broschuren

Fir Infoblatter

DIN A1
594 x841

Bremen

Fir Poster

‘ CJ
Bremen
850x2.100

Fur Roll-Up-Banner

31



8.1 Formate & Raster
Raster DIN A4

FUr Infoblatter und Aushange
(Logo oben)

KiTa Bremen Styleguide 2025

@
Logoplatzierung oben rechts,
Breite 37,5 mm

(b)

Seitenrander 12,5 mm

(c)
Grundlinienraster 3pt
ZAz.B.12,18,24 pt ...

(d)
9 Rasterspalten,
Abstand 4 mm

(e)
Obere Formathalfte fur Headline /
Aufmacher / Visual

Q)
Untere Formathalfte fir
weiterfiihrende Informationen

(9)

Bezeichnung unten links oder
unten rechts

Breite 52 mm

32



8.1 Formate & Raster
Raster DIN A4

FUr Infoblatter und Aushange
(Logo unten)

KiTa Bremen Styleguide 2025

@
Grundlinienraster 3pt
ZAz.B.12,18,24 pt ...

(b)
9 Rasterspalten,
Abstand 4 mm

©
Obere Formathalfte fur Headline /
Aufmacher / Visual

(d)
Untere Formathalfte fur
weiterfliihrende Informationen

(e)

Seitenrander 12,5 mm

()
Logoplatzierung unten rechts,
Breite 37,5 mm

(9)

Bezeichnung unten links
Breite 52 mm

33



8.2 Formate & Raster
Raster DIN A4 fur Formulare

Fur PDF-Formulare sowie
gedruckte Formulare

KiTa Bremen Styleguide 2025

=)

@

Logoplatzierung oben rechts,
Breite 37,5 mm

(auf Seite 1)

(b)
Seitenrander oben, rechts, unten
12,5 mm

©
Breiterer Seitenrand links 25 mm
(Heftrand)

(d)
Grundlinienraster 3pt
ZAz.B.12,18,24 pt ...

(e)

5/5-Aufteilung, oberes 1/5 fur
Titel / Kopf

(auf Seite 1)

®
12 Rasterspalten,
Abstand 4 mm

(9)

Bezeichnung unten links
Breite 52 mm

(auf Seite 1)

34



8.2 Formate & Raster
Raster DIN A4 fur Formulare

Fur PDF-Formulare sowie
gedruckte Formulare

Beispiellayout
Bewertungsformular

KiTa Bremen Styleguide 2025

Beurteilung im
Anerkennungsjahr «

Bremen @

Vorname Nachname
Kinder- und Familienzentrum

Beurteiler:in

1 Personliche Kompetenz

Merkmal 1: Verantwortung ein

der/die Mitarbeiter:in ...

- reflektiert das eigene Handeln trifft trifft trifft trifft trifft
... setzt Rickmeldungen um voll zu zu weit- weniger | nicht
... hélt sich an Absprachen (z.B. ist punktlich) gehend | zu 2u

... ibernimmt Verantwortung =

Begriindung

Anregungen

KiTa Bremen 0 o
Bremens stédtische

Kinder- und Familienzentren Beurteilung Anerkennungsjahr (EiA)  F-EiA-007_v2024.02 1/7

(€))
Titel / Kopf (auf Seite 1)

(b)
Logo (auf Seite 1)

©
Heftrand

(d)

Formularfelderin
Fondfarbe Zartgrau
(CMYK 6/5/5/0,

RGB 242/240/241, vgl. 4.2
Zusatzfarben & Fondfarbe)

(e)

Bezeichnung (auf Seite 1)

()

FuBzeile

(9)

Pagina
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8.3 Formate & Raster (@)

Logoplatzierung oben rechts,
Raster DIN A5 Breite 37,5 mm

(b)

Seitenrander 12,5 mm

FUr Broschuren

(c)
Grundlinienraster 3pt
ZAz.B.9,12,18pt ...

(d)
0 6 Rasterspalten,
Abstand 4 mm

O O [0 @

Bezeichnung unten links oder
unten rechts
Breite 37,5 mm

o0

B £ .
tTa Bremen tTa Bremer

4dtische

KiTa Bremen Styleguide 2025



8.4 Formate & Raster (@)

Logoplatzierung oben rechts,
Raster DIN lang hoch Breite 27 mm

N\
(b)
FUr Flyer und Faltblatter o Seitenrander 9 mm
(©
o Grundlinienraster 3pt
ZAz.B.9,12,15pt ...

g é é E fldF)zasterspalten,

Abstand 4 mm

(e
Obere Formathalfte fur Headline /
wichtige Bildelemente

Q)
Untere Formathalfte fir
g Zusatzinfos

(9)
Bezeichnung unten links oder
G unten rechts

Breite 37,5 mm

°

ToB
tfaBremen

Fest = o3
remens-stadtische Br

rs Kind. =i
itren Kinder-ur

KiTa Bremen Styleguide 2025



8.5

Formate & Raster
Raster DIN lang quer

FUr Einladungen

KiTa Bremen Styleguide 2025

=)

KiTaBremen

FienFs
remens stadtt

q 9F

naer-una-rar

emenod

@
Grundlinienraster 3pt
ZAzB.9,12,15pt ...

(b)
8 Rasterspalten,
Abstand 4 mm

()

Seitenrander 9 mm

(D

Logoplatzierung unten rechts,

Breite 27 mm

(e)
Bezeichnung unten links
Breite 37,5 mm

38



8.6 Formate & Raster
Raster DIN Al / DIN A3

Fur Plakate

KiTa Bremen Styleguide 2025

IR

a

w©

it
Familien.

Angaben fiir DIN A1:

@
Logoplatzierung oben rechts,
Breite 120 mm

(b)

Seitenrander 40 mm

©
12 Rasterspalten,
Abstand 12 mm

(d)

5/5-Aufteilung, obere 4/5 fir
Aufmacher / Visual / Headline,
unteres 1/5 fur Zusatzinfos /
Abbinder

(e

Bezeichnung unten links
oder unten rechts
Breite 120 mm

Adaption auf DIN A3:
Proportionale Skalierung
auf 50 % (Alle Elemente)



8.7 Formate & Raster (@)

Logoplatzierung oben rechts,
Raster 850 x 2.100 mm Breite 270 mm

(b)
Fur Roll-Up-Banner o Seitenrander 90 mm

(©

0 4 Rasterspalten,
é 6 Abstand 50 mm
(d)

5/5-Aufteilung, obere 3/5 fur
Headline & wichtige Bildelemente

)

(e

Bezeichnung unten rechts
(im zweituntersten 1/5)
Breite 270 mm

Q)
Im untersten 1/5 keine
Textelemente

o

KiTa Bremen
Bfemens stadtische
Kinder- und Familienzentrer

KiTa Bremen Styleguide 2025



Zielgruppen
Gestaltungs

KiTa Bremen Styleguide 2025



9 Zielgruppen

Die Kommunikation von KiTa Bremen richtet sich an drei unterschiedliche
Zielgruppen. Das Basis-CD gilt dabei ubergreifend, Farbigkeit und Bildwelt werden
aber zielgruppenspezifisch ausgestaltet. Jede Gestaltungslinie erhalt so —

im Rahmen des Gesamtauftritts — eine eigene Auspragung. Es wird nach den

hier aufgefuhrten Zielgruppen unterschieden:

Auftritt als ° / N —— ¢ ¥ Auftritt als Corporate
. Arbeitgeber : - Institution T Publishing
"--!‘ . )

Fachkrafte Familien & Offentlichkeit Fachoffentlichkeit

KiTa Bremen Styleguide 2025 42



10 Gestaltungslinie
Fachkrafte

Diese Linie beinhaltet zum einen
das Personalmarketing und zum
anderen die Bindung bestehender
Mitarbeiterinnen an KiTa Bremen.
Sie richtet sich also an externe
sowie interne Fachrafte.

Dazu gehoren z.B. Stellenanzeigen,
Recruiting-Aktionen, Onboarding-
Medien, Informationen uber
Fortbildungs- & Gesundheits-
angebote etc.

KiTa Bremen tritt als moderner und
attraktiver Arbeitgeber auf, der Fach-
kraften viel Teamgeist und grof3e
Entwicklungsmaoglichkeiten bietet.

Der Auftritt ist bunt, vielfaltig,
dynamisch und heiter, aber zugleich
ernsthaft und wertschatzend.

KiTa Bremen Styleguide 2025

Auftritt als
Arbeitgeber
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10.1 Gestaltungslinie
Fachkrafte Farbigkeit

FUr die Zielgruppe Fachkrafte wer-
den grundsatzlich die Hausfarben
Rot, Orange, Lila und Pink verwendet.

Die Zusatzfarbe Limette kommtin
Recruiting-Medien grof3flachig zum
Einsatz. Der strahlende Gelbton
lasst z.B. Stellenanzeigen deutlich
hervorstechen und gibt dem Bereich
eine starke eigene Wiedererkenn-
barkeit.

In Medien, die nach innen, also an
bestehende Mitarbeitende, gerichtet
sind, wird die Zusatzfarbe nicht ein-
gesetzt.

Die optionale Fondfarbe Zartgrau
kann Ubergreifend benutzt werden,
z.B. um Hintergrundfiachen zu glie-
dern oder in Screen-Anwendungen
den Kontrast zu mildern.

KiTa Bremen Styleguide 2025

°
°+°

Zusatzfarbe
Limette
(Recruiting)

Hausfarben

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

Zusatzfarbe

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

0/100/100/0
228/30/46
0305060
1788 C, 1795 U
325

0/65/100/0
236/106/46
0506080
158 C, 158 U
332

70/87/0/0
131/19/203
31040 40
2665 C, 267 U
403

0/85/5/0
233/76/146
36050 50
212C,212U
044

10/0/90/0
232/226/33
059 8080
3965 C,3965U
025

Optionale Fondfarbe (Hintergrundfiachen):

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

6/5/5/0
242/240/241
0009000

Cool Gray1C/U
109
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10.2 Gestaltungslinie
Fachkrafte Bildwelt

TitelImotive fUr den Bereich
Fachkrafte werden mit
lllustrationen gestaltet.

Der fur die Recruiting-
Kampagne 2024 eingefuhrte
Zeichenstil wird fortgefuhrt.
Der Bilderpool kann schritt-
weise immer weiter
ausgebaut werden.

KiTa Bremen Styleguide 2024
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10.2 Gestaltungslinie
Fachkrafte Bildwelt

Beispiele fUr weitere
lllustrationen

KiTa Bremen Styleguide 2024



10.2 Gestaltungslinie
Fachkrafte Bildwelt

Alternative Titelgestaltung:
Anstelle einer lllustration kdnnen
Titelmotive auch rein typografisch
gestaltet werden.

Typocover

KiTa Bremen Styleguide 2024

H

KiTa...
eadline

Bremen
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10.2 Gestaltungslinie
Fachkrafte Bildwelt

Auf fotografische Titelmotive wird
im Bereich Fachkrafte verzichtet.
Fotos kommen erst auf der auf der
zweiten Ebene zum Einsatz.

Sie zeigen ausschnitthaft Situatio-
nen aus dem KiTa-Alltag oder
symbolische Details, die fur beruf-
liche Themen stehen.

Bei der Auswahl der Models wird auf
gesellschaftliche Vielfalt geachtet

— ohne Klischees zu bedienen. Es
werden Kinder sowie Erwachsene
gezeigt.

Der Bildstil ist nicht inszeniert, son-
dern eher schnappschusshaft und
beilaufig. Der direkte Blick in die
Kamera wird eher vermieden.

Die KiTa Bremen Farbwelt findet
sich in den Motiven wieder.

Enge Bildausschnitte und Tiefenun-
scharfe sorgen fur den Eindruck von
Nahe und Direktheit.

KiTa Bremen Styleguide 2025




10.2 Gestaltungslinie
Fachkrafte Bildwelt

Abbildungen kdnnen im Layout auf
drei verschiedene Arten platziert
werden:

(a) Im kreisrunden Ausschnitt

(b) In einem Ausschnitt des
extrudierten Kreises
(vgl. 6 Grafische Elemente)

(c) Randabfallend als
ganzseitige Abbildung

KiTa Bremen Styleguide 2025

(a)

Kreisrundes Foto

(a)

Foto im extrudierten Kreis

(a)

Ganzseititigs Foto
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10.3 Gestaltungslinie

Fachkrafte .
Kindheit
Anwendungen extern K'Ta gestalten

Leitund

Beispiellayout gesucht ErE T

i T X
Ste”enanzelgen Du hast Lust Filhrungsaufgaben mit aktiver . *: “:";‘;zn““““ W,/
padagogischer Arbeit und jeder Menge S

Teamgeist zu verbinden?

Dann bewirb dich als
© Stellvertretende Leiter:in (w/m/d)
Entgeltgruppe S 13 TVSD

fiir das Kinder- und Familienzentrum
Warturmer Platz (Kennziffer A 14/24)

oder das Kinder- und Familienzentrum
St. Magnus (Kennziffer A 15/24)

Eine Qualifikation als Sozialpadagog:in (w/m/d) bzw.
Erzieher:in (w/m/d) mit staatlicher Anerkennung oder
vergleichbar bringst du mit.

Wir freuen uns auf deine Bewerbung bis 03. Marz 2024
unter Angabe der oben genannten Kennziffer an

KiTa Bremen, Referat Personal

Auf der Muggenburg 5, 28217 Bremen

Die vollsténdige Ausschreibung findest du unter
kita.bremen.de/karriere

Jetzt
bewerben!

ot
A
e

‘\\\
-ﬂ‘;“:ﬂ\\sﬂ:ﬂ@"“
e g Farm

KiTa Bremen

Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren B re m e n

KiTa Bremen Styleguide 2025



10.3 Gestaltungslinie
Fachkrafte
Anwendungen extern
(Recruiting)

Pop-Up Messestand:
Poster, Roll-Up-Banner,
Beach Flag

wir bringen. llen.
Bildung ins ROUZ

lmw.‘..’...-...-—»

KiTa Bremen Styleguide 2025



10.3 Gestaltungslinie
Fachkrafte
Anwendungen extern
(Recruiting)

Corporate Fashion:
Poloshirt, Hoodie

'

b

%)

\ ,

j Bremen

KiTa Bremen Styleguide 2025
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10.4 Gestaltungslinie

FaCh kréfte kita-bremen.de/social
Anwendungen intern
(Bindung) Q@@ Willkommen

im Team!

Beispiellayout
Willkommensmappe

CJ
KiTa Bremen &

B tadtisch
Klr:;ne?n:nsd Fa::i(l:ie?\zentren B re m e n

KiTa Bremen Styleguide 2025
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10.4 Gestaltungslinie
Fachkrafte
Anwendungen intern
(Bindung)

Beispiellayout
Willkommensflyer

Liebe Mitarbeiterinnen,
linbie Mitarbeiter,

herzich wilkormman bel KiTa Brement
Mt Ihnan hiaben wir sine hochaualifizirte
Faschhraft e untars Kinder und Familan
gewonnen. Dus reut uns sebe!

Herzlich
willkommen
im Team!

Herzlich
willkommen

im Team!

Gesundheitsangebote Arbelten bei KiTa Bremen

Ihre Vorteile im &ffentlichen Dienst @

ooy -

psear— g
& RIS :

Ertatan S s e it T B s Aarvvcraorge (VELL

Sttt Uegang e, 0 puitrerten Jostenat cor BAAG.

berescha ures eiebageschicntn unter 2 30 Tage Jabewtariauts b o4 4 wetars Tagw

e Mo e L il o

Triigerkonzeption L D v P
| o e
o 0000
=

KiTa Bremen Fachberatung

Frigar i bintet e amiavaance Lntratitrus i

ey Fort- & Weiterbildung
e e A e

KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

KiTa Bremen Styleguide 2025
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10.4 Gestaltungslinie
Fachkrafte
Anwendungen intern
(Bindung)

Beispiellayout
Fortbildungsbroschuren

KiTa Bremen Styleguide 2025
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10.4 Gestaltungslinie
Fachkrafte

Anwendungen intern Wissen teilen’
(Bindung) Bildung gestalten! § Wissen teilen,
Beispiellayout Bi I d un g
gestalten!

Fortbildungsmappen

4 d
KiTa Bremen « KiTa Bremen «

Bremens stédtische B Bremens stadtische B

Kinder- und Familienzentren rel | Ieﬂ Kinder- und Familienzentren rel | Ieﬂ

KiTa Bremen Styleguide 2025



11 Gestaltungslinie
Familien & Offentlichkeit

Mit dieser Linie werden Eltern

(als Kund:innen) sowie die
allgemeine Bremische Offentlichkeit
angesprochen.

Dazu gehoren z.B. die Medien der
einzelnen Standorte, Einladungen an
Eltern und Familien, Informationen
uber Angebote etc.

KiTa Bremen tritt als verlassliche,
nahbare, mit der Stadt verbundene
Institution auf, der Burger:innen
guten Gewissens ihre Kinder anver-
trauen konnen.

Der Auftritt ist freundlich, serios,
informativ und nicht zu werblich.

KiTa Bremen Styleguide 2025

Auftritt als
Institution




11.1 Gestaltungslinie
Familien & Offentlichkeit
Farbigkeit

Fur die Zielgruppe Familien & Offent-
lichkeit werden grundsatzlich die
Hausfarben Rot, Orange, Lila und
Pink verwendet.

Die Zusatzfarbe Tiefblau kommt in
dieser Gestaltungslinie gro3fiachig
zum Einsatz. Der maritime Blauton
entstammt dem Markenauftritt

der Freien Hansestadt Bremen. Er
schafft Verbindung zu unserer Stadt
und gibt der bunten KiTa-Bremen-
Welt ein ruhiges, Vertrauen vermit-
telndes Fundament.

Die optionale Fondfarbe Zartgrau
kann Ubergreifend benutzt werden,
z.B. um Hintergrundfiachen zu glie-
dern oder in Screen-Anwendungen
den Kontrast zu mildern.

KiTa Bremen Styleguide 2025

°
°—|—°

Zusatzfarbe

Tiefblau

Hausfarben

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

Zusatzfarbe

CMYK
RGB
RAL
HKS
Oracal

0/100/100/0
228/30/46
0305060
1788 C, 1795 U
325

0/65/100/0
236/106/46
0506080
158 C, 158 U
332

70/87/0/0
131/19/203
31040 40
2665 C, 267 U
403

0/85/5/0
233/76/146
36050 50
212C,212U
044

100/60/10/50
0/43/75
27030 25
41K,41N
050

Optionale Fondfarbe (Hintergrundfidachen):

CMYK
RGB
RAL
Pantone
Oracal

6/5/5/0
242/240/241
0009000

Cool Gray1C/U
109
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11.2 Gestaltungslinie
Familien & Offentlichkeit
Bildwelt

Im Unterschied zum Bereich Fachkrafte
werden fur Familien & Offentlichkeit
Fotos als Titelmotive verwendet.

Die Bilder zeigen Situationen, die fur
die Angebote von KiTa Bremen stehen,
z.B. Kinder beim Spielen und Lernen,
Gemeinschaft, Sport oder Aktivitaten.

Bei der Auswahl der Models wird auf
gesellschaftliche Vielfalt geachtet —
ohne Klischees zu bedienen.

Der Bildstil ist sanft und unaufgeregt.
Der direkte Blick in die Kamera wird
eher vermieden.

Die Motive sind hell und in der Farbig-
keit zurlckhaltend. In Details spiegeln
sich die KiTa Bremen Hausfarben.
Enge Bildausschnitte und Tiefenun-
scharfe sorgen fur den Eindruck von
Nahe und Direktheit.

KiTa Bremen Styleguide 2025




11.2 Gestaltungslinie
Familien & Offentlichkeit
Bildwelt

Abbildungen kdnnen im Layout auf
drei verschiedene Arten platziert
werden:

(a) Im kreisrunden Ausschnitt

(b) In einem Ausschnitt des
extrudierten Kreises
(vgl. 6 Grafische Elemente)

(c) Randabfallend als
ganzseitige Abbildung

KiTa Bremen Styleguide 2025

(a)

Kreisrundes Foto

(a)

Foto im extrudierten Kreis

(a)

Ganzseititigs Foto
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11.3 Gestaltungslinie
Familien & Offentlichkeit
Anwendungen

Beispiellayouts

Standortfiyer,
Veranstaltungs-Roll-Up

Das Kinder- und
Familienzentrum Waller Park

im Bremer

Kinder- und Familienzentrum Waller Park
c Ackerstr, 1a 26219 Bremen Telefon Buro

= +49 421 3618497

WallerPark@kita bremen.de

[ Kita bromen.de

KiTa Bremen Styleguide 2025

A\ -

Bremen

Gut betreut

nach der Schule

Anmeldung im Hort

£ Mittagstisch
@ Freizeit
m Hausaufgaben

KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

Info-Abend

Bauprojekt

2025

KiTa Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren
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11.4 Gestaltungslinie
Familien & Offentlichkeit
METACOM-lllustrationen

Eine Besonderheit im Bereich
Familien und Offentlichkeit bilden
lllustrationen von METACOM.

Diese werden von KiTa Bremen
direkt lizensiert und fur die
Verwendung im Layout zur
Verfugung gestellt.

KiTa Bremen Styleguide 2025




11.5 Gestaltungslinie
Familien & Offentlichkeit
Ausblick

Als individuelle und absolut
authentische Titelmotive konnten
auch Zeichnungen von realen
KiTa Bremen Kindern verwendet
werden.

Vorschlag fur die Aktion

,Kinder malen KiTa Bremen®.

Die Ergebnisse konnen auf
Postern, Flyern usw. als Titelmotive
veroffentlicht werden.

Kinder malen
KiTa Bremen

KiTa Bremen Styleguide 2025



12 Gestaltungslinie
Fachoffentlichkeit

Diese Gestaltungslinie bezieht sich
auf Fachpublikationen. Sie wird
im Folgenden beispielhaft dargestellt.

Kernelemente sind ein gro3zugiger Um-
gang mit WeiBraum, die weitgehende
Trennung von Text- und Bild sowie
kraftig betonte typografische Gliede-
rungselemente.

FUr die Inhaltsebene wird ein schlichtes
Schriftbild gewahlt, vorzugsweise im
zweispaltigen Flattersatz.

Als freies Element kommen die ge-
punkteten Linien zum Einsatz (vgl. 6.2).
Sie konnen, z.B. auf Kapiteltrennseiten,
organisch und schwungvoll Uber

das Format laufen.

Neben Schwarz und Weil3 werden aus-
schlieBlich die Hausfarben Rot, Orange,
Lila und Pink verwendet (vgl. 4.1).

Der Fotostil baut auf der in den
vorherigen Abschnitten skizzierten
Bildasthetik auf (vgl. 10.2/11.2).

KiTa Bremen Styleguide 2025

Corporate
Publishing




12.1 Gestaltungslinie
Fachoffentlichkeit
Anwendungsbeispiele

Broschure
Ernahrungskonzept

Ausnahme Format!
Broschuren im Bereich der
Fachliteratur werden in

210 x 280 mm angelegt.

Sie sind auBerhalb des unter
8 ff. definierten Formatbau-
kastens zu betrachten.




12.1 Gestaltungslinie
Fachoffentlichkeit
Anwendungsbeispiele

Broschure
Ernahrungskonzept

KiTa Bremen Styleguide 2025

Essen darf nie als Druck-
mittel oder Gegenstand
eines Machtkampfes dienen,
es verliert dadurch seine
Bedeutung als Situation,

die der Mensch individuell
als genussvoll und

angenehm empfindet.«
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12.1 Gestaltungslinie
Fachoffentlichkeit

Anwendungsbeispiele

Broschure
Ernahrungskonzept

I —

KiTa Bremen Styleguide 2025

1.4 Mitwirkung und Mitsprache

der Kinder

Das Recht auf Gehor und Beteiligung, das Recht mitzureden
und sich zu beschweren, das Recht auf Selbst- und Welt-
erkundung, das Recht auf Kommunikation, das Recht darauf,
einen eigenen Geschmack und ein eigenes Kérperbewusstsein
auszubilden, das Recht von Kindern, sich den Erziehungs-
methoden und -zielen der Erwachsenen zuweilen mit eigenen
Vorstellungen entgegenzustellen, darf am Esstisch nicht
missachtet werden, sondern muss in besonderer Weise
Achtung und Schutz erfahren. @

Bei KiTa B L die Kinder Das Kinder
Uber dia Ga- ist faster il des Spet: E
staltung der gemei iten mit  kann ie M st als auch

und beteiligen sich durch praktisches Han-
deln daran. Die Kinder nehmen sich ibre

das Frihstick umfassen. Das Wunsch-
essen darf fred oder aus einer Auswahl von

P Getranke Es
Ist das Recht der Kinder, selbstbestimmt
2u entscheiden, ob, was und wia viel sie

oder Garichien ausgasucht
werden. Hilfrelch 15t dabel gine visualle
Unterstistzung durch Fotos. Wahrend die

probiaren wollen
gibit €% nur, wenn Kinger aufgrund einer
Erkrankung oder aus religidsen bzw, welt-

mit den

Kolleginnen, das Wunschessen mit den

Gringan Kindern besprechien, sargt das hauswirt:
Erndhrung einhalten missen. Zudem kann  schaftliche Fachpersonal dafiir, dass die
5 bel gis ithelg u g Spaisen und Gerichte rasch
i i der i wnd fir die Kinder erkennbar in den Speise-
freiheit iber die i o . Zwischen der
karmmien (z.B. Fleisch, Fisch). Hi dos mit den
sind die Orientiersngswerte fir eine ge- Kindern und dem Angebot der gewinsch-
' it Spei: icht mehr als 14 Tage,

der DGE. (100 ausna;mm won der g'elns.l-
bestimmtan Entschaldung beim Essen
sind mit den betreffenden Kinderm zu
besprechen.

besser 7 Tage Begen.

Weitere Miglichkeiten, die Kinder in dig
Planung und Gestaltung des Essensange-

sind
Uniter dern Leil der i WinSC h-gi Wochs oder Wunsch-
Ist die Mi g von Ki Kinder (sichtbar auf dem
Zubergitung der taglichen Speisen fiir die  Speiseplan verrmerkt).
eigene Gruppe erwinscht. 2.8, Gurken
i [e] ise rih Platzs  Der i i vird filr die

chen susstechen. Die Kinder kinnen sich,
entsprechend den Maglichkeiten in der
Kita, ebenso an der Auswanl, dem Einkauf,

Kinder durch ginen sfuhibaren Speiseplans
und/oder einen aus Bildern bestenenden
Speiseplan erginzt. Beim »fihibaren

der & fur das Frin- werdan die des
stiick, filr Faste und an der i o (bis auf di ignis

gl betsiligen. suf einem Tablett ausgesteli,
Dig hauswirtschaftiichen und pidago- «das an einem flr alie Kinder gut sichtbanan
gischen ich dabei i Platz in der Kita aufge-
genau ab. Vorab werden die Kinder von stellt wird, Vorsicht ist bel Lebensmittein
winer i ? pidago.  geboten, an d ich klgine Kinder leicht
gisehen Fachkralt Gber di z . (Siehe Kapitel 3.2)
infarmiert, Diese werdan ggf. in einer qut varschios:

senen, durchsichtigen Dose. einem
oder in einem Kl

xurAnei:ht dazugestellt.

Kindar

Mitweirsumg urd Mitaprsc b o

23
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12.1 Gestaltungslinie

Fachoffentlichkeit
Anwendungsbeispiele

Broschure Ernahrungskonzept:

Beispiel Schaugrafik

In Infografiken und Schaubildern

werden die Hausfarben flachig einge-

setzt. Symbole und Bildelemente

werden als Outline-Zeichnung im Stil
der Icons gestaltet (vgl. 7).

KiTa Bremen Styleguide 2025

Pflanzliche
Produkte

Tierhaltung
Artgerecht und flachengebunden

Tierische
Produkte

Betriebseigene
Futtermittel

Pflanzenbau
Fruchtbarer Boden, Betriebseigener

Fruchtfolgen mit Leguminosen organischer Diinger

z.B. Mist und Giille
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12.1 Gestaltungslinie
Fachoffentlichkeit
Anwendungsbeispiele

Sammelordner

Konzeption Kinder- und
Familienzentrum

(Einlage als Word-Template)

B e o P ——

LHier steht ein Zitat

als Beispiel. Weit

hinter den Wortber-
gen, fern der Lander
Vokalien und Kon-

sonantien leben die

Blindtexte.“

Beispiel Znangatier

KiTa Bremen Styleguide 2025

Konzeption
Kinder- und

Familienzentrum
SpielstraBe
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12.1 Gestaltungslinie
Fachoffentlichkeit
Anwendungsbeispiele

Sammelordner Konzeption
Konzeption Kinder- und Kinder- und
Familienzentrum F TH
amilienzentrum
(Einlage als Word-Template) o ShzenLib p
SpielstraBBe

Kategorie-Icons reprasentieren
die verschiedenen Angebote
der Einrichtungen.

Kinder-

Krippe garten

Kita Bremen
Bremens stadtische
Kinder- und Familienzentren

KiTa Bremen Styleguide 2025
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